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ALGUNOS EJEMPLOS REALES DE NEGOCIOS DIGITALES EN EL SECTOR AGROALIMENTARIO

“THE VALLEY ES EL HUB DONDE EL CONOCIMIENTO SE 
CONVIERTE EN EL DRIVER QUE TRANSFORMA LA SOCIEDAD”
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CONTENIDO DEL CURSO (X)

10. ALGUNOS EJEMPLOS REALES DE NEGOCIOS DIGITALES EN EL SECTOR
AGROALIMENTARIO

• Ejemplos de comercio electrónico transfronterizo a través de la web: venta directa

• Ejemplos de ventas a través de plataformas B2B.

• Ejemplos de venta a través de plataformas B2C.

• Ejemplos de proyectos de agregación

ü Ejemplos en el mercado mundial

ü Ejemplos en los mercados regionales

AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Documento: MOOC Agrosmart Global www. ecommerce-news.es
946



COMERCIO ELECTRÓNICO TRANSFRONTERIZO A TRAVÉS DE LA 
WEB: VENTAS DIRECTAS

PREGUNTAS CLAVE DE LA ESTRATEGIA DIGITAL:

• Ventaja competitiva del producto o servicio (precio, calidad, diseño, producto/servicio
único, servicio posventa, experiencia del usuario, etc.

• Los grandes de Internet... ¿son amigos o enemigos?

• Situación de la empresa en la cadena de valor (fabricante, mayorista/distribuidor,
minorista).

• ¿Cuál es tu modelo de venta offline, nacional e internacional? Tiendas propias, agentes,
distribuidores, franquicias, etc... Es muy importante conocer tus procesos offline para
incorporar la estrategia digital en ellos.

• ¿Encajan los mercados en mi estrategia digital?
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COMERCIO ELECTRÓNICO TRANSFRONTERIZO A TRAVÉS DE LA 
WEB: VENTAS DIRECTAS

PREGUNTAS CLAVE DE LA ESTRATEGIA DIGITAL:

• Experiencia de la empresa en los canales digitales: ¿existen RRHH especializados en esta
área? Si es así, situación en el organigrama de la empresa.

• ¿Quién es el cliente de la empresa? ¿Cliente B2B / B2C / ambos?

• ¿Cuál es el nivel de inversión que quieren/pueden realizar en su proceso de
digitalización?

• ¿Cuál es el tamaño de su catálogo de productos/servicios?

• ¿Cuál sería el importe de su pedido medio?

• Todo el trabajo estratégico en el negocio digital pasa por la definición / recopilación de
una serie de PALABRAS CLAVE que identifican los productos / servicios
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COMERCIO ELECTRÓNICO TRANSFRONTERIZO A TRAVÉS DE LA 
WEB: VENTAS DIRECTAS

ü Fabricante de calzado de lujo, con una facturación de 23 millones de euros, el
90% en Exportación.

ü Precio medio de venta al público: 400 euros

ü Ventaja competitiva: Diseños únicos
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COMERCIO ELECTRÓNICO TRANSFRONTERIZO A TRAVÉS DE LA 
WEB: VENTAS DIRECTAS

ü 1 tienda física en España, el principal volumen de negocio proviene de los grandes
almacenes y las tiendas online (Net-A-Porter, Yoox, etc.)

ü Objetivo: entrar en la imagen y reputación de la marca. La experiencia de usuario
relacionada con el lujo era imprescindible en todos los procesos (plazos de entrega,
embalaje, aspecto del sitio web... ¡a expensas de la conversión!)

ü La analítica fue una herramienta clave para seguir desarrollando el mercado
estadounidense El 40% del tráfico procedía de Estados Unidos, por lo que desarrollamos
una versión de la tienda online centrada en ese mercado

ü Sistemas de información: Navision (Microsoft), encargado de la gestión del stock. Por lo
tanto, era necesaria la integración en tiempo real entre la plataforma de comercio
electrónico online y offline (Magento).

ü 2 almacenes físicos: uno en la sede, el segundo en una tienda física

ü Los propietarios fueron inicialmente relevantes, pero el Director de Ventas dirigió todo el
proceso... un factor clave de éxito
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COMERCIO ELECTRÓNICO TRANSFRONTERIZO A TRAVÉS DE LA 
WEB: VENTAS DIRECTAS
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COMERCIO ELECTRÓNICO TRANSFRONTERIZO A TRAVÉS DE LA 
WEB: VENTAS DIRECTAS
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EJEMPLO DE VENTA EN AMAZON: JOYERO

CÓMO EMPEZAR: PASO A PASO:

• Análisis de la competencia
• Creación y configuración de la cuenta
• Carga del producto
• Creación del primer listado: Amazon.co.uk
• Crear un envío de Seller Central
• Preparación y etiquetado de existencias
• Envío al almacén de España a través de UPS
• Control de almacén de 311 unidades
• Proceso de sincronización con portales internacionales.
• Publicidad en Amazon
• Seguimiento de las ventas
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EJEMPLO DE VENTA EN AMAZON: JOYERO

Cómo empezar: paso a paso:

Amazon FBA Para Principiantes 2022 (Tutorial Paso a 
Paso)

https://www.youtube.com/watch?v=zu2DRNNw0PA 
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EJEMPLO DE VENTA EN AMAZON: JOYERO

ESPAÑA REINO UNIDO ITALIA ALEMANIA FRANCIA

Teresa Barrio 
Joyerías.
Luymar.
Chateaux Thierrie.
Toscana Plata.
Plata y acero.
Morsun.
Palacio de las joyas.

QUKE.
Heather 
Needham 
Silver.
Amberta.
Rainso.
Rojo Carmesí.
GULICX.

Averigua.
TOAOB.
F.ZENI.
KnSam.
Joyeros.
Amado.
GULICX.
Gilind.

Sirila.
MASOP.
MYA Art.
Elli.
Wistic.
Pasionista.
Candyfancy.
Rocío.

Fashmond.
LUNES POR LA 
TARDE.
Jessibox.
Angelady.
BlingGem.
Amberta.
Palacio de las 
joyas.
YL.
Tresor.

ANALIZAR LA COMPETENCIA
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EJEMPLO DE VENTA EN AMAZON: JOYERO

KEYWORDS PENDIENTES DE 
PLATA DE LEY

PULSERA DE PLATA DE 
LEY

ANILLOS DE PLATA DE LEY

REINO UNIDO 9,57 libras 23,26 libras 11,53 libras

ESPAÑA 41,33 euros 44,55 euros 20,17 euros

ITALIA 11,07 euros 21,74 euros 15,54 euros

ALEMANIA 16,40 euros 32,67 euros 22,95 euros

FRANCIA 15,69 euros 20,70 euros 20,57 euros

ANALIZAR LOS PRECIOS DE LA COMPETENCIA
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CARGAR Y CLASIFICAR LOS PRODUCTOS
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CARGA Y CATEGORIZACIÓN DE PRODUCTOS (II)

Creamos los productos con variantes, es decir, la mayoría de los productos del fabricante el
mismo colgante, pulsera, anillo, etc. Pueden ser de diferente material, incluso de diferentes
tamaños. Gracias a estas variantes, el comprador no tendrá que ir otro artículo diferente
para conseguir un tamaño o color diferente.
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PRIMER ENVÍO AL ALMACÉN DE AMAZON
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PRIMER ENVÍO AL ALMACÉN DE AMAZON

https://www.youtube.com/watch?v=QHTv6iZHhzU 

FBA vs FBM | Fulfilled by Amazon VS Fulfilled by Merchant (¿QUÉ DEBE HACER?)
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USO DE LOS SERVICIOS DE PUBLICIDAD DE AMAZON

• En el caso de esta empresa, esta inversión inicial fue de 980 euros.

• Esta primera campaña publicitaria tendría como objetivo aumentar la visibilidad de los 
productos.

• De este modo, podrá generar ventas, reseñas y, en última instancia, todo el proceso de 
SEO irá más rápido.

• Esto, junto con el uso de la logística de Amazon, garantizará ser un producto Prime y 
mejorar el posicionamiento dentro de Amazon.
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USO DE LOS SERVICIOS DE PUBLICIDAD DE AMAZON

Tutorial de PPC en Amazon 2022 - Paso a paso de la publicidad en Amazon para principiantes

https://www.youtube.com/watch?v=-Bg2dBl1g7s 
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BUEN FUNCIONAMIENTO PERO EL PRINCIPAL RIVAL ES AMAZON

A pesar de invertir todo tipo de esfuerzos para maximizar las ventas, a veces nos 
encontramos con que nuestro competidor directo es la propia Amazon, que vende el mismo 
producto con su propia marca o con la de un tercero.
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JOYAS DE MARCA BLANCA DE AMAZON
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: MÉTODOS DE PAGO EN LÍNEA

Sin 3D-Secure, debido al bajo porcentaje de fraude en línea
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: ESTRATEGIA LOGÍSTICA
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: DESGLOSE DE COSTES

Coste inicial

Consultoría

Fotos/vídeos

Plataforma (Magento) Mantenimiento

Desarrollo inicial

Cumplimiento legal

Marketing en línea
Servicio de atención al 

cliente
Logística

Recursos Humanos

Total
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: EMPRESA DE SILLONES DE MASAJE

• Empresa de nicho con desarrollo de marca propia

• "Jugador puro": 100% de ventas en línea

• Enfoque internacional desde el principio

• Equipo pequeño y muy centrado en la atención al cliente (multilingüe).

• Almacén propio, debido a las peculiaridades del producto
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: ESTUDIO DE MERCADO

País VisitasTienda
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: ESTUDIO DE MERCADO
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

Caso real: Estudio de mercado
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: ESTUDIO DE MERCADO

* Por ejemplo, el sillón de relax tiene más búsquedas que el sillón 
de masaje.... buscamos combinar una mayor demanda con menos 
competidores

... Lo mismo con los demás países

Masajeadores
Sillón relax
Plataformas vibratorias

ESPAÑA

Massagegerät
fußmassagerät
Vibrationsplatte

ALEMANIA
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: ESTUDIO DE MERCADO

SEO ONPAGE:

Centrarse en mejorar la estructura de la web, refiriéndose a 
títulos, descripciones, urls, etc.

SEO OFFPAGE: Estrategia de link-building, es decir, generación de 
enlaces externos a través de blogs, redes sociales, etc.
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: EMPRESA DE SILLONES DE MASAJE

Una traducción correcta es la clave para llegar al público objetivo
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: EMPRESA DE SILLONES DE MASAJE
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: MERCADO
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EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C

CASO REAL: MERCADO
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07

CASO REAL: EMPRESA DE SILLONES DE MASAJE

El 85% de las ventas en Amazon

EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2C
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Fabricante de suelos de cerámica

• Muy poco digitalizado

• Modelo de venta B2B con distribuidores y agentes 
comerciales

• Grandes volúmenes de facturación

• almacén propio

EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2B
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Relevancia del canal digital: Mercado B2B

2

EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2B
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• SOLICITUDES RECIENTES DE RFQ

En la palabra clave "Fabricante de cerámica" hemos encontrado 77 peticiones de oferta en los 
últimos 7 días.

• África: 7
• Asia: 23 - Destacados: Turquía
• Europa: 12 - Destacan: Alemania y Reino Unido.
• América del Sur: 9
• América del Norte: 22 - Destacados: EE.UU. 13
• Oceanía: 2
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07

CASO REAL: ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA

EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2B
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07

CASO REAL: CAMPAÑAS DE MARKETING
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07

CASO REAL: OBJETIVO... BASE DE DATOS

• Primer mes: una venta de 5.500 euros

EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2B
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Relevancia del canal digital: Mercado B2B
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Relevancia del canal digital: Mercado B2B

EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2B
AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Documento: MOOC Agrosmart Global www. ecommerce-news.es
986



07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• estrategia publicitaria
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Control de los resultados

EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO B2B
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07

Caso real: Fabricante de pavimentos

• Relevancia del canal digital: Mercado B2B
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Relevancia del canal digital: Mercado B2B
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Estrategia publicitaria
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Estrategia publicitaria
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Control de los resultados
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Control de los resultados
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Relevancia del canal digital: Mercado B2B
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Relevancia del canal digital: Mercado B2B
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Relevancia del canal digital: Mercado B2B
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PAVIMENTOS

• Relevancia del canal digital: Mercado B2B
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PERFUMES

• Principal fabricante de perfumes en España

• Muy poco digitalizado

• Modelo de venta B2B con distribuidores y agentes comerciales

• Grandes volúmenes de facturación

• Almacén propio
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PERFUMES

• Relevancia del canal digital: decisión estratégica Mercado B2C
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PERFUMES

• Estudio estratégico inicial
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07

CASO REAL: FABRICANTE DE PERFUMES

• Registro como vendedor
• Inscripción en el Registro de Marcas
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• Selección correcta de las categorías
• Carga de productos
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Optimización de la ficha de producto:

Título: el título del producto debe reflejar de forma sencilla lo que estamos vendiendo. Es
aconsejable incluir en el título de nuestro producto palabras clave con un alto índice de
búsquedas. Para encontrar estas palabras clave, utilizamos la herramienta "Brain" de
HELIUM10, una herramienta de pago, con la que podemos obtener las palabras clave con las
que se posicionan los productos de nuestra competencia y que tienen mayor índice de
búsqueda.

Descripción: debemos establecer una descripción completa, que explique detalladamente
nuestro producto. Es aconsejable introducir también una palabra clave en la descripción,
como en el título.

Bullet Point: son los puntos más destacados de nuestro producto. Amazon nos permite
destacar cinco puntos, que debemos aprovechar para transmitir la información más relevante
y atractiva de nuestros productos. Utilidad, funcionamiento, valores, ventajas, etc. Se
recomienda la introducción de emoticonos.

Imágenes: es uno de los puntos más importantes en Amazon y en el comercio electrónico en
general, cuando se trata de ventas online, las imágenes de los productos son el único
contacto visual que los usuarios tendrán del producto. Las imágenes deben ser de buena
calidad, con diferentes enfoques y muy importante, que algunas de ellas muestren el
producto siendo utilizado o en funcionamiento.

EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO COMBINADO B2C Y B2B
AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Documento: MOOC Agrosmart Global www. ecommerce-news.es
1004



07

CASO REAL: FABRICANTE DE PERFUMES

Optimización de la ficha de producto:

EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO COMBINADO B2C Y B2B
AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Documento: MOOC Agrosmart Global www. ecommerce-news.es
1005



07

CASO REAL: FABRICANTE DE PERFUMES

Estrategia logística: Amazon
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Creación de tiendas
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Creación de tiendas

EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO COMBINADO B2C Y B2B
AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Documento: MOOC Agrosmart Global www. ecommerce-news.es
1008



07

CASO REAL: FABRICANTE DE PERFUMES

Creación de contenidos A+

EJEMPLOS DE COMERCIO ELECTRÓNICO COMBINADO B2C Y B2B
AGROSMARTglobal 
INTERREG SUDOE 
SOE3/P2/E0897 
MOOC Agrosmart Global

Documento: MOOC Agrosmart Global www. ecommerce-news.es
1009



07

CASO REAL: FABRICANTE DE PERFUMES

Campañas PPC
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Al 3er mes: 6.200 euros Facturación sólo en España.
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• Relevancia del canal digital: decisión estratégica Marketplace B2B
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• Fabricante de alimentos: productos lácteos y embutidos

• Modelo de venta B2C con tiendas físicas y comercio electrónico propio en
España

• Modelo de venta B2B con distribuidores y agentes comerciales

• Grandes volúmenes de facturación

• almacén propio
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• Decisión estratégica Mercado B2C: Objetivo de marca
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• Registro como vendedor
• Inscripción en el Registro de Marcas
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Creación de tiendas 
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Estrategia logística: Amazon
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• Decisión estratégica Mercado B2C Estados Unidos

• Selección del catálogo específico

• Estrategia PVP
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• Registro como vendedor
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Creación de tiendas en Estados Unidos
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Estrategia logística: Logística propia
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• Relevancia del canal digital: decisión estratégica Marketplace B2B
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• Selección de catálogos
• Precios B2B
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• Órdenes de compra de Amazon B2B:
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• Clientes potenciales: en un año 145 clientes potenciales de calidad interesados en sus productos
• 4 Ventas B2B
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• Decisión estratégica de abrir una cuenta propia en ALIBABA.COM
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DEFINICIÓN DEL PROYECTO DE AGREGACIÓN

Un proyecto de agregador en eMarketplaces es un modelo de
comercialización en canales digitales que reúne productos de
diferentes empresas en una gestión comercial conjunta
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POR QUÉ UN PROYECTO DE AGREGADOR EN LOS MARKETPLACES

El auge de los 
MARKETPLACES

¿Cómo nos ha cambiado 
el coronavirus?

Proyecto de agregador en 
Marketplaces como prueba inicial 

de internacionalización digital
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POR QUÉ UN PROYECTO DE AGREGADOR EN LOS MARKETPLACES

Escaparate global para la exposición de productos en todo el mundo

Primer paso en la internacionalización digital para muchas empresas

Reducción drástica de costes para las empresas implicadas

Gestión profesional de los principales mercados del mundo

Obtención de datos relevantes sobre clientes potenciales, sobre los principales competidores
a nivel mundial y, en definitiva, sobre la competitividad de las empresas participantes a nivel
mundial.
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TIPOLOGÍA DE PROYECTOS AGREGADORES

PROYECTOS B2B

Global (Alibaba.com)

Nacional - Mercado 
chino (1688.com)

Local (Amazon 
Business)

PROYECTOS B2C

Varios países

• Horizontal(Amazon, Aliexpress)
• Vertical (Etsy, Amazon Handmade)

Nacional (CDiscount, Otto, Bol, Taobao, JD.com)
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TIPOLOGÍA DE PROYECTOS DE AGREGADORES (II)

PROYECTOS B2B

El objetivo no es la 
venta, sino la 

captación de leads

Menos necesidades 
logísticas, ya que 
son negociaciones 

de pedidos con 
mayor volumen

Menores costes de 
gestión

PROYECTOS B2C

Llegada al consumidor final = ahorro de 
márgenes

Mayores costes de gestión:
• Logística
• Asistencia al cliente
• Fiscal / Administrativo
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TAREAS DE APROBACIÓN

SELECCIÓN DEL TIPO 
DE PROYECTO

B2B o B2C

SELECCIÓN DE 
MERCADO

Europa

EE.UU.

China

Global

DEFINICIÓN DE LOS 
REQUISITOS PARA LAS 

EMPRESAS 
PARTICIPANTES

Recursos humanos y 
capacidad de 

inversión

Experiencia en 
exportación

Selección de 
productos

Requisitos de 
facturación e 

impuestos

Requisitos de 
logística y servicio 

al cliente

PREGUNTAS CLAVE

¿Cuál sería el 
presupuesto 
disponible?

% Copago de las 
empresas

¿Cuál es el 
presupuesto 
adicional de 
marketing?
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EJEMPLOS DE PROYECTOS DE AGREGADORES

ASTURIAS (ASTUREX) MADRID (CÁMARA DE MADRID)
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EJEMPLOS DE PROYECTOS DE AGREGADORES

La Cámara Oficial de Comercio, Industria y Servicios de
Madrid es una sociedad de derecho público que
representa, promueve y protege los intereses generales
de todas las empresas madrileñas de la industria y los
servicios en Madrid.

La Cámara cuenta con una amplia red de contactos en
todo el mundo y promueve la de las empresas con sede
en Madrid.

La Cámara, en colaboración con el Gobierno de Madrid y
la Alcaldía de Madrid, ha puesto en marcha el proyecto
Madrid Industrial Solutions para mostrar en Alibaba.com
la mejor calidad de los productos y soluciones
industriales de Madrid. Este proyecto se articula a través
de la Ventanilla Única de la Comunidad de Madrid (VUI).

A continuación se detallan los pasos dados por el equipo
de consultores de AMVOS DIGITAL para poner en marcha
el proyecto en Alibaba.com.
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ENTIDADES ORGANIZADORAS

2

ENTIDADES ORGANIZADORAS EMPRESAS PARTICIPANTES
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RESUMEN DE LA GESTIÓN

PERÍODO DE GESTIÓN: DEL 1/10/2020 AL 23/10/2020

• Finalización de la carga de productos (empresas que faltan)

• Lanzamiento del Minisite, productos visibles y 100% operativos en 
la plataforma

• Optimización de palabras clave, basada en el índice de búsqueda, 
registrado en la base de datos de Alibaba

• Creación inteligente de contenidos

• Gestión diaria de consultas y peticiones de oferta

• Validación de clientes potenciales y transferencia a las empresas 
correspondientes

• Planificación de la estrategia de marketing

• Implementación de campañas KWA y optimización con palabras de 
alta conversión.
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CREACIÓN Y PUESTA EN MARCHA DEL MINISITE

Dominio del minisitio de Madrid Industrial Solutions en 
Alibaba.com:https://madridindustrial.trustpass.alibaba.com/
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DATOS OBTENIDOS (I)

Resultados orgánicos,
Para la optimización del producto y sin ningún tipo de acción de marketing.
Periodo: 10/01/2020 - 10/31/2020 (primer mes del proyecto)
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DATOS OBTENIDOS INVERSIÓN EN PUBLICIDAD

Resultados de la primera semana con campañas de marketing.
Puesta en marcha en noviembre, segundo mes del proyecto.

Semana 1
Campaña inteligente- Inteligencia artificial Alibaba.com
Periodo: 01/11/2020 - 07/11/2020

Semana 2 y 3
Campaña inteligente- Inteligencia artificial Alibaba.com + Campaña automática con 
multiplicador de ofertas a los compradores potenciales en la plataforma
Periodo: 11/08/2020 - 11/21/2020

40
2

91
4 66613 306 6 14

Podemos destacar la importancia 
de las campañas de KWA en la 

plataforma, ya que en 3 semanas 
se han obtenido 3 veces más 

consultas que las obtenidas en el 
primer mes del proyecto, con sólo 

posicionamiento orgánico.

20 
Consultas 
directas 

en 3 
semanas
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DATOS OBTENIDOS INVERSIÓN EN PUBLICIDAD

País/Región Impresiones Clics CTR Costo Coste medio por 
clic

India 10103 42 0.42% $69.78 $1.66

Pakistán 10266 31 0.30% $51.86 $1.67

Otras partes de 
Asia 6911 23 0.33% $48.85 $2.12

Bangladesh 5263 19 0.36% $41.31 $2.17

Estados Unidos 
de América 5405 17 0.31% $21.16 $1.24

Filipinas 5262 14 0.27% $17.99 $1.28

Reino Unido 2099 14 0.67% $22.17 $1.58

España 790 14 1.77% $29.65 $2.12

Otras partes de 
Europa 3100 12 0.39% $15.09 $1.26

Sri Lanka 3037 10 0.33% $21.83 $2.18

Egipto 4178 10 0.24% $19.88 $1.99

Turquía 3517 8 0.23% $9.46 $1.18

Canadá 1606 8 0.50% $12.21 $1.53

Otras partes de 
África

1408 8 0.57% $14.18 $1.77

Arabia Saudí 1964 8 0.41% $15.24 $1.91

Iraq 1386 7 0.51% $5.84 $0.83

Alemania 878 7 0.80% $8.28 $1.18

Chipre 327 6 1.83% $4.19 $0.70

Otras partes de 
América Central 
y del Sur

2804 6 0.21% $8.06 $1.34

Brasil 3278 6 0.18% $8.24 $1.37

Grecia 835 5 0.60% $8.75 $1.75

Kenia 1400 5 0.36% $9.24 $1.85

Malasia 2898 5 0.17% $3.68 $0.74

Sudáfrica 2201 5 0.23% $11.08 $2.22

Países con mayor interés (clics), a través de las campañas de KWA
Periodo: 01/11/2020 - 21/11/2020 
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EVOLUCIÓN DEL TRÁFICO DE CUENTAS

Periodo: 02/10/2020 - 16/07/2021
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PRINCIPALES CIFRAS DEL PROYECTO

Periodo: 02/10/2020 - 16/07/2021
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PROYECTO DE AGREGADOR INTERNACIONAL

2

Hemos dotado a la marca de unos valores muy
concretos de calidad, salud, cercanía, tradición y
siempre con un enfoque de proyecto internacional, lo
que nos ha permitido ofrecer aspectos diferenciadores
con el resto de competidores.

Así, las empresas participantes en el proyecto se
adhieren a todos ellos en sus productos, el concepto
que querían reflejar. Además, existe un sistema
centralizado de atención y filtrado de consultas y otras
acciones realizadas y que explicamos en este
documento.

Bajo la marca Look EU Net (Cámara de Comercio, Industria y Servicios de Toledo), presentamos a los
usuarios de Aliababa.com una selección de los mejores alimentos y bebidas saludables
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PUESTA A PUNTO: DISEÑO DE LA PÁGINA DEL PRODUCTO

22

Para reflejar los valores expuestos anteriormente, se ha trabajado cuidadosamente el diseño,
así como todas las características más importantes en torno al contenido reflejado. El
resultado es un minisite con diseños limpios y evocadores.
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¿Cuál es el grado de digitalización del sector agroalimentario?
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¿Qué tecnologías digitales son las más populares en el sector 
agroalimentario?
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En comparación con otros sectores, ¿qué herramientas son especialmente significativas 
para la industria agroalimentaria?
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EL SECTOR AGROALIMENTARIO: CASOS DE TECNOLOGÍAS 
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Entorno agrícola-tecnológico
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Entorno agrícola-tecnológico

Las tecnologías con gran impacto en la cadena de valor agroalimentaria cambiarán la forma de
realizar las operaciones actuales, acelerando los procesos de producción y distribución. En cuanto
a la evolución de la cadena de valor agroalimentaria, la automatización y la robotización
tendrán un impacto muy fuerte.
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Principales impulsores de la adaptación de las nuevas tecnologías en la agricultura

1. Las nuevas preferencias de los consumidores impulsan la adopción de la tecnología
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Principales impulsores de la adaptación de las nuevas tecnologías en la agricultura

2. El contexto en el que opera la cadena de valor agroalimentaria puede desempeñar un
papel acelerador.
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Principales impulsores de la adaptación de las nuevas tecnologías en la agricultura

3. Los impactos de las nuevas tecnologías dependen de la generación de Big Data y analytics
y de la gestión de los datos.
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Principales impulsores de la adaptación de las nuevas tecnologías en la agricultura

4. Una regulación adecuada establece las condiciones para el buen funcionamiento de un
sector agroalimentario innovador
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Principales impulsores de la adaptación de las nuevas tecnologías en la agricultura

5. La investigación y el desarrollo son necesarios para garantizar la viabilidad y la fiabilidad
de las nuevas tecnologías que se aplican a la agroalimentación.
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